NEWS
Alle wichtigen Meldungen (6-8),
aus allen Rubriken.

Rubrik: oben mittig, abgetrennt von Seite durch gestrichelte Linie
Seitenzahl oben auBen
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. BU:bestenfalls zu jedem Bild
ine BU, maximal 150 Zeichen

Labels von EllaFashion sind
pepierdirn und kinnen direkt
an Beideidung und Accessoires
angebracht werden. sid thwmtven

Eine aktuelle Eye-Tracking-Studie belegt, dass
Wellpappenverpackungen mehr Obst und
Gemiise verkaufen als Kunststoffiisten,  aes vow. Dynamische Preisgestaltung

Aufmacher: kurzes Schlagwort :
T 9 J——— Uberschrn"t kurz und knackig, | Fashionable Price Labelling
EllaFashion, elne Marke des finnischen Unternehmens MariElla Labels Oy, hat ein
W’"P‘I’Pe m'd"t Appetit auf F""h“ keine ganzen Satze digitales Eulkett speziell fir den Mode-Einzethandel entwickelt, Die
druck igen leisten einen h ch - kauf als Kunststoffkisten. Das Ist das Ergebnis einer papierdiinnen Prefsetiketten werden direkt an Bekleidung und Accessoires ange-
Eye- 'mcklm Rudle die der Verband der wdlwwm lnduune (vnvn Mm Brvllmr Marhlomhunuxunmmhmn eye square in bracht und lassen sich elnfach In das vorhandene Buck-of-House IT-System integ-
Aultrag gegeben hat. Dazu wurden 30 Probanden in einer auth lon im Ki Center von GS1 Germa- rleren, sodass mit einem Tastenklick alle Preise sofort aktualisiert oder an die
. . ny zum Elnkaufen geschickt. Apfel und Iomalcn wurden jewells in |ldrhcr Menn und Qualitht in :ldrh grofien Steigen aus Well- Nachfrage angepasst werden kdnnen. Die digitalen Labels erlauben den Hindlern
TeXte . ZWI SCh en 60 0 un d pappe und Mehrwegkisten aus geboten. Mit elner § Lbrille wurden sodann die Blicke der Versuchspersonen aufge- sudem, Bestandsdaten in Echtzeit abzurufen. Dadurch Uisst sich zurlickverfolgen,
1 0 0 0 Z e | Ch en zeichnet. Die chy r der ‘ war bel Wel bis zu 16-mal o hoch wie bel Kunststofkisten. Entsprechend welche Artikel sich schnell verkaufen und verhindert werden, dass ein Artikel ver-

Tageskarte viscom diisseldorf

hiufiger wurde zugegriffen. [m Test mmkn 14 Proze igen gekault als aus Kunststolfkisten. riffen ist und es dadurch 2u Umsatzeinbullen komemt,
1.000 Zeichen — 1.000 Zeichen h
== xex-02mi-

3D-Display N "
ur fiir display-Leser
Smurfit Kappa Group
Dlsplly schaut Kunden hinterher Elnen ganz besonderen Deal konnte der display-Verlag fiir seine Leser ein-

Auf Restaurant-Tischen steht sie bereits: die Glasflasche Neue Struktur in Europa fideln: Eine Gratis-Tageskarte fir die viscom disseldorf, Damit hat auch
von S. Pellegrino, Jetzt soll das itallenische Mineralwasser ng 2 1. Oktoby at Jeder display-Leser die Chance alle ausgestellten Superstar-Exponate ausghe-
auch den Handel erobern — mit elnem Display, das den big in Augenschein zu nehmen sowie selbst als Juror aktiv zu werden und
Kunden hinterherschaut. Kernelement der POS-Kampa- fir seinen Favoriten im Rahmen des display-Consumer-Superstar abzustim-
gne bildet eine von der STI Group entwickelte schwarze men. Die viscom dilsseldorf findet vom 4. bis 6. November auf dem Messe-
Drop *N Pop-Siule. Der Clou daran: Ein Topschild in 3D- gelinde Dilsseldorf statt. Die L tionale Fach fur visuelle Kommu-
Optik zieht die Blicke der Shopper auf sich ~ und lisst nikation bildet schwerpunkimigig die Themen POS display, POS packaging,
sie nicht mehr los. Durch ,3D-Sight Fiction® - einer be- digital signage, large format printing, object design und sign making ab.
sonderen Technlk zur Faltung des Topschild-Elements aus

Wellpappe — vermittelt die Kiste im Vorbeigehen den [e (¥
Eindruck, als wilrde sie sich mit dem Betrachter drehen, viscom ps dlsplay é
Dieser Uberraschungseffeks soll den Betrachter stoppen et 800 Zeich

4 und zum Zugreifen einladen. lvm Iﬁ;tm 5 Pellegrino e|icnen

b Tail chae pit DL lten Siule

Rundbildprojektor
360-Grad Vision

e ity Wichtige Meldung unterlegt mit

demBomdus grauem Fond

Der 360Mini von 360-G kann Bilder, Animationen und Filme wie eine digitale
Litfassshule zeigen. Die Bilder werden entweder iiber einen Spiegel als so genann-
te ,Donut-Aufnahme” erssellt, wobe! ein rundes Bild mit einem Loch in der Mitte
entsteht, oder mit einem starken Fisheye-Objektiv aufgenommen. Per Speicherstick
oder per WLAN werden die Bilder oder Fllme auf den Projektor iibertragen - und
sind sofort abspielbar. Das Geriit ist etwa 80 Zentimeter hoch, hat einen Durch-
messer von gut 40 Zentimeter und wiegt rund 18 Kilogramm.

Datum/Ausgabe und Logo unten
innen

700 Zeichen
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PRODUKTE
Drei Produkte pro Seite, jeweils mit Bild.
Etwa 1.000 Zeichen.
Ein Produkt wird durch grauen
Kasten hervorgehoben.
Aufbau: Uberschrift, Text, BU.
Hinweis auf Unternehmen/Handler im Text.

+ lelkot

pray vt ‘maBen

Man glaubt es kaum, aber auf den begehrten und dadurch dukerst knappen Prisen-
tationsfiachen im Einzelhandel sind noch Plitze frel. Diese Ecken blieben bisher un-
genutzt, da normale Elnviertel-Chep-Displays hier nicht passen. Sie sind schlicheweg
u groB fir die kleinen Stellpliize. Gerade am Ende des Handelsregals wird aus dle
sem Grund viel wertvoller Platz verschenkt., Doch nun hat Wollschlacger POS Marke-
ting eine Lisung fr dieses Problem Die b Agentur ickelte
speziell filr die Anbringung an Gondelkipfen cin Display mit geringer Tiefe - und
grofen Umsatzchancen fiir Zweitplatzierungen. ,Gerade filr Ankermarken, die mit
der groBtmaglichen Visibilitat den Shopper auf dic jeweilige Kategorie aufmerksam

Wechselhaftes Display

Im Handumdrehen den Look am POS komplett indern ~ mit
dem neuen Display von Panther Packaging lisst sich das locker
bewerkstelligen, Es i jert wie ein Wechselrahmen, Dank
einer besonderen Mantelkonstruktion kinnen die seitlichen
Flichen, der Riicken oder alle drei Seiten mit wechselnden Ein-
schubmotiven bestiickt werden. Das Regal-Display lisst sich da-
durch an wechselnden Inhalt, Aktionswaren, Sortimentsinde-
rungen oder Sonderangebote anpassen. Auch Topper und Re-
gal-Wobbler des einfach zu handhabende Wechselrahmen-Sys-

BU: kurz, aussagekraftig
(max 150 Z). Die
ersten Worte werden fett
hervorgehoben, daher sollten
sie auch inhaltlich
hervorstechen.

bd Wolkachlanger FOS Markesrg

mit gennger Tiefe, aber viel Potenzial

Stimmungsaufheller

Der Zahlteller fiir Laif 900 Balance hat sich bereits am
POS bewdhrt, nun hat die andres GmbH cin Handver-
kaufsdisplay fiir die Steigerwald Arzneimittelwerk
GmbH entworfen, das die Wirkung des pflanzlichen
Mittels gegen depressi immung visualisiert
Allein die Farbgebung in sattem Gelb analog zum
Verpackungsdesign vermittelt Vitalitiit und Lebens-
freude und leuchtet dem Kunden schon von weitem
entgegen. Verstiirkt wird diese Dynamik noch durch
einen 3D-Effekt, der mit einem kleinen, aber umso
wirkungsvolleren Detail erreicht wird, indem drei
konturierte und mit Motiv-Hinterglasaufiklebern ver-
sehene Acrylglas-Ebenen (Front ~ Werbefigur — Rilck-
wand) hintereinander platziert werden. Ein Broschil-
renfach fiir den Kunden und eine Kommunikations-
ebene filr den heker iiber der

komplettieren diesen positiven Stimmungsaufheller.
Wi sovdres Grbitl

des Mediaments.

play fiar Larf 900 Balsnce vswalistert die Wirlaung.

machen und in den Gang zichen wollen, ist dieses Display optimal®, sagt Agenturin-
haber Frank Steinhardt. Das flache Display ist in diversen Abmessungen erhaltlich.

Passt immer: Display von Wollschlager

RMUT

tems sind austauschbar, Das Wechselrahmen-System ermég
licht sogar Tray-Aufhd in elnem einlagigen Mantel.
Bie Povtaer Fekaging

Das mobile Multimedsa Rollup-
beflache mit bewegten Bildern.

Mobiles Multimedia Rollup

Das Mobile Multimedia Rollup ist eine [nnovation des in
Wuppertal ansissigen Unternehmens Digitalrollup. Das
neue Produkt ist ein klassisches Rollup-Banner und digi-
tales Multimedia-Display in einem, Auf der in das Druck-
bild u‘qgeubelmen Bildschirmfiche werden via Rick-
m Bilder, Filme und Prisentationen in hoher
B;ldqualltil abgespicit. Der Beamer mit integriertem Me-
d:_aplaw projiziert dic digitalen Inhalte direkt iiber USB-
Stick von der Riickseite des Rollups auf den Bildschirm.
Nach wenigen Handgriffen st es einsatzbereit. Zudem
kann das Display einfach verstaut und transportiert wer-
den. Beamer und Aufsteller wurden so schmal konzipiert,
dass ein kleines Packmag gewdhrleistet ist. Das auffallige

y | Werbemedium bietet vielfliltige Einsatzmoglichkeiten —
MSTEC}'” l vom POS bis zu Messen und Veranstaltungen. m: dightrsiep

disgiay Okcber/November 2015

play von Panther Packaging kann mit wech-
seinden Erschubmotiven bestuckt werden.

Mit uns verkaufen Sie mehr

We help you to sell more

Nous vous aidons
a vendre plus

Erfolg mit POS-Medien
ist Vertrauenssache!

Permaplay steht mit seinemn Team in Baratung, Servioe und
Technik fiir jshrzehntelange Erfshrung mit innovativen POS-
Medien. Wir erarbeiten %ir Sie geme kostenios und unvar-
bindiich Ihre ndchste POS-Medienkampagne.

Permaplay wmeda soktions Gmbk

Prona: 448 §3) 7221 7022220
0-76532 Sacen-Sacen Fac  +49 {0 7221 7022229
wwn ey e Mai.  rfo@permapiay de



2-seitiger Text etwa 5.500 Zeichen
je nach Bebilderung.Seitenaufteilung:
drei Spalten

Rubrik Marken & Kampagnen:
Anwenderartikel rund um den
Einsatz von Displays am POS

MARKEN T SAMFAUNEN

Bei Zitaten von Personen
immer Name + Unternehmen
(ohne Rechtsform)
angeben.

IVLARIETY O R MIVIE A

achhaltigkeit ist in vieler Munde und auch
der Lebensmitteleinzelhandel (LEH)
spricht mit. Bei REWE verfolgt man konse-
by quent eine Nachhaltigkeitsstrategie. Zahlrei-
che Auszeichnungen zeigen, dass der REWE
sroup das Thema Nachhaltigkelt wichtig ist
S0 wurde das Unternehmen als Nachhaltiges
Einzelbandelsunternchmen 2015" in Gold
vom Nndcsmbmd Die Verbraucher Initla-
tive e V"
Rank a brand” belegte der Lebensmirtel-
hindler einen hervorragenden dritten Plawz
hinter den Biomarke-Platzhirschen Alnatura
und Bio Company. .lber vor weiteren geteste-
ten rkts
Discountern. 2014 wunk die REWE Group mit
"jern Fairtrade Award ausgezeichnet. Gerade
F unter der Eigenmarke .REWE Blo® triigt eine
Vielzahl der Produkte das Fairtrade-Siegel.

MALDEIN SSYES '
WALDERLEBNIS, 8

»~Als Unternehmen steht
Schoepe Display voll hinter
dem Nachhaltigkeitsgedan-
ken, wie zahlreiche Zertifi-
zierungen in diesem Bereich
verdeutlichen.”

Zusatzllche Informationen, Interviews etc.
' im Kasten darstellen

unre Genaw, wir wollten einen aufmerk-
rken Aufsteller in m -

Smhv«m 3D-Effekt -, der zwel Wochen im Ein-

oiseear. Konnen Sie uns die Aktion ,Wilder e
schiltzen” beschreiben.

UMM AT T
Wl D ) e e

ﬁ Zwischentitel: zur besseren | enshonung m: cem
Ubersicht und Gliederung.
Im Layout fett

Das Thema der Nachhaltig-
29. Juni bis 11. Juli war die

gangsbereich oder aul einer anderen Freifische
in unseren REWE-Markten gut sichtbarstehen
kann. Wichtig war uns, dass der Mitmach-
zen”. In diesen rwel Wochen  Baum aus FSC-Qualitat hergestellt wurde.
den REWE-Mliirkten die Mog
um Thema Mein schdnstes

malen und an einem Mit-

oissay. Welche Besonderheiten hat ein Dis-
play-Hersteller zu berlicksichtigen, wenn eine

POS-Aktion zum Schutz der Wilder

Fiir den guten
Zweck

Fiir die REWE Group hat Schoepe Display — Spezialist fiir
Kurzzeit-Displays aus Karton und Wellpappe - im Sommer
2015 ein nicht alltagliches Display kreiert. Umweltvertragliche
Materialen, geringer Materialeinsatz, groRe Flache
und Transporttauglichkeit lauteten die Schlag-
worte beim ersten Briefing.

Overhead:Kurze Schlagworte, etwa 30 Z
Uberschrift: zweizeilig im Layout, max 25 Z
Vorspann: 250-300 Z
Button: etwa 25 Z

Ein zwei Meter hoher Eye-Catcher regte die
Kunden - vor sllem Kinder — von REWE-Markten
dazu an, sich mit dem Schutz von Walkdern ausein-
anderzusetzen. 120.000 Quadratmeter Wald kon-
men donk der REWE-Nachhaltigheitswoche unter
Schutz gestelit werden.

Ottober/ Nowvernber 2015 display

uhangen. Fiir jedes Bild hat

Tusitzliche Impulse Zu geben sowie den
Umwelt- und Ressourcenschutz in den Wert-
schijpfungsketten weiter zu verbessern. Zu
diesem Zweck wurden konkrete Arbeitsberei-
che wie Meeresschutz, Plastiktiiten, Wald-
schutz und Papier, Ressourcenschonung und
Firderung der biologischen Vielfalt verein-
bart. In diesem Rahmen wurden gcmcmsamt
Ar bedtsg! gegrunde( Stra-

und

lu die E von
ten Nachhaltigkeitszielen erstellt. Zugleich ﬁn
det ein regelmiBiger Austausch auf Ebene des
Vor d: zenden und Prisid

' REWE Group und dem NABU statt.

von

Um das Thema Nachhaltigkeit den Kunden
niher zu bringen, veranstaltet REWE seit vie-
en Jahren zweimal pro Jahr sogenannte
Nachhaltigkeitswochen mit unterschiedlicher
Ausrichtung. Die Themen der Aktionswochen
sind vlrlhln; vom Schutz fiir Bienen, iber
fiar SOS-Ki arfer bis
'\ln zum Schutz der Wilder, der letzten Nach-
haltigkeitswoche im Sommer 2015.

| An der Umsetzung der Nachhaltigkeitswochen
~Wilder schiitzen” war unter anderem die
Schoepe Display GmbH mit der Produktion
des Mitmach-Baums beteiligt. Eine interes-
sunte Aktion, die display im Folgendem vor-
stellt, gemeinsam mit den Projekiverantwort-
lichen Karin Hoverath, Konzernmarketing
REWE Group, Ellen Kurth, Konzernmarketing
REWE Group, Thomas Gohr, Kundenberater
Schoepe, Display und Marion Jagle, Ver-
iriebsinnen-dienst Schoepe Display.

GiSpiay Okisber/November 1015

der NABU-Walos von REWE einen
Quadratmeter Wald erhalten. So setzt sich
REWE fiir den Schutz und den Erhalt von Bio-
diversitit sowie intakte Wald-Okosysteme ein.

oisiav- Zentrales Element der Nachhaltig-
keitswoche ,Wilder schiitzen” war also ein
Display in Form eines Baums.

POS-Aktion mit Nachhaltigkeit und Umwelt-
bewusstsein punkien soll?

THomas cosm: Als Unternehmen steht Schoepe
Display voll hinter dem Nachhaltigkeitsgedan-
ken, wie Zertifizierungen DIN EN 1SO 9001
(Qualititsmanagement), DIN EN [SO 14001
i 'm), FSC (nachhalti

Forstwirtschaft) oder Sede;

Fortsetzungszeichen

.Zwei Wochen konnten
Kinder Bilder zum Thema
Mein schénstes Wald-
erlebnis’ malen und an einem
Mitmach-Baum authangen.”
Karin Hoverath, Konzernmarketing REWE Group

In der Rubrik Marken&Kampagnen
Infos zu Projektbeteiligten immer
im Kasten darstellen.
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~Wichtig war uns,

dass der Mitmach-Baum

aus FSC-Qualitat hergestellt
wurde.”

2-5 Seiten
aufgebaut wie News

Display-Szene: Unternehmensmeldungen

CHEP

Fliichtlingshilfe

CHEP, weltweit filhrender Anbieter van Pooling-Lasungen
| fiir Palletten und Behdlter, unterstiitzt das UN Rilchtlings-

hilfswerk (UNHCR) dabei, seine Lieferkette zu optimieren.

A}s einfach oder alitiglich wilrde ich die Aul
{lung dennoch nicht bezeich
gesamte Ahmn impliziert nemmm -h

it und U I Als

Ellen Kurth, Konzernmarketing REWE Group

mamion jAcie Hier méchte ich zudem betonen,
dass die Herausforderung des Displays darin
bestand, mit maglichst wenig Materialeinsatz
koﬂen[unsﬂg einen stabilen Aufsteller zu

der auf, d seiner enormen

Display-Produzent haben wir dies in Hinblick
auf Material, Design, Druck und Logistik in
ichem MaRe beriicksichtigt. Die
Auswahl von FSC-zertifizierten Materialien ~
GD2-Karton sowie B-Welle - hat dem Rech-
nung getragen. Aber nicht nur dort. Die Ein-
zelumverpackung fiir das gesamte Deko-Set
wurde so klein wie mdglich gehal(zn um
F und damit el
2ung 2u reduzieren. Selbstverstindlich haben
wir auch bei der Materialauswahl fiir die
Umverpackug den Nachhaltigkeitsgedanken
fortgefithrt.

Abmessung von 113 mal 113 mal 200 Zenti-
metern stabil im Lebensmitteleinzelhandel
platziert werden kann und von allen Seiten
bedruckt ist. Dariiber hinaus sollte mdglichst
viel Fliche gesduﬂm werden, damit d» Knn~
deni des

ein mit

Im Jahr 2014 bot das UNHCR rund 51,2 Millionen Men-
schen Schutz und Hille.
Vicente Escribano, Leiter
des Supply Management
Logistic Service des UNHCR:
«Die Effizienz unserer Lie-
ferkette ist fiir die Flicht-
linge und Familien, dencn
wir helfen, oft buchstablich
eine Frage von Leben und
Tod. Jede Verbesserung, die
wir vornehmen kdnnen,
kann also von entscheid

ter F ik

weprrmt Shop mit personichem Service
do - der neue int-Shop der Dommer

brik ist gestartet. Auf de kinnen chilags und
sowie Roll Ups und Promostinde rund um dnt Uhr bestellt wer-

der sein. Daher

C4 sowie einen Wi

oessLav: Wie sah das Timing der Aktion im Ein<
zelnen aus?

Manon Acer Hierzu muss man vielleicht
zuerst sagen, dass wir bereits seit 2012 regel-
méBig mit REWE zusammenarbeiten. Schoepe
Display ist i Insofern kann

viele Malvorlagen an den Aufsteller heften
kdinnen.

ouspLar: Welche Bestandteile waren in dem
Deko-Paket enthalten?

THomas comn: Das Paket umfasste den viertei-
ligen Baumaufsteller, ein Counterplakat, zwei

man schon von einem eingespielten Team
sprechen, was die Abwicklung erheblich
beschleunigt. Vom ersten Briefing am 1. Apnl
Nl! iiber W:llmusttrhtkrunl und ml

Anfang Juni vergingen lediglich zwel Monate.

osrLav, Was konnte mit der Aktion ,Wilde
schiltzen” erreicht werden?

: Das PNO-Tean von haben wir uns an CHEP als
CHEP fidht derzest eine globalen Supply-Chain-
detaillierte Analyse des Sup- fuhru gewandt und das
ply-Chsi ks durch. um eine Be-

wertung gebeten, Wir woll-

den. Die Online bringt einen i P il fiir die Kun-
den. .Allerdings machten wir, trotz aller Digitalisierung, einen miglichst
hohen persénlichen Service aufrecht erhalten unter dem Motto ,web2print
von echien Menschen” sagt dommerado-Exfinder Christian Billmann, Bereichs-
leiter Marketing und Online Business. Bel Problemen erhalten die Kunden
daher sofort per Live-Chat oder lrlrlonkrh Kontakt zu den dommerado-Mit-

ten wissen, ob und wie Verb Zudem sind hecks ohne Aufpreis

werden kinnen, um unsere Logistik und die dnmn ver- Neben der Anuboofunkmn im Warenkorb und individuellen Rabattgruppen
bundenen Kosten zu Die it mit l\'h B2B-Kunden werden in naher h:lmnh auch Closed-Shop-Bereiche fir
CHEP ist eine grofe Chance fiir das UN Fliich Ifs oder

werk” L Bi: Dorvarer Sasmpanier Fabom bk

.Die Herausforderung
bestand darin, mit moglichst
wenig Materialeinsatz
kostengiinstig einen stabilen
Aufsteller zu gestalten.”

Marion Jigle, Vertriebsinrendienst Schoepe Display

n riaeviss - Sehaepe Displiy stehit

wann HoveRaTH: REWE unterstistzt den ,Deut-
schen Waldschutzfonds” des NABU mit einem
Beitrag far 120,000 Quadratmeter Wal
werden Waldflichen erworben, die
wukiinftig ohne menschlichen Eingriff entwi-
ckeln kénnen. So entstehen Urwilder von
morgen. Unzihlige Pflanzen-, Pilz- und Tierar-
ten finden in diesen Wiildern eine Heimat.
Der griBte Teil der Wilder in Deutschland
wird forstwirtschaftlich genutzt. Urwalddhnli-
che Strukturen, wie eine Vielzahl von Héhlen,

der mit alten Baumriesen angewlesen und fin«
den somit wieder daverhaft ein Zuhause. Kon
kret soll ein Teil der Mittel im Blesenthaler
Becken bel Berlin zur Finanzierung von
Baumpfanzungen Investlert werden.

ouseLax: Vielen Dank Kir das Gespriich

anbres®

Displays 1+ Shoos | frisentationen

Unsere Bewerber fiir den , display SUPERSTAR" 20151
Produkt-inszenie am Point Of Sale

Olanbes/November 2015 display
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Der Spezialist fuir Verkaufsforderung feiert in
diesem Jahr sein 30-jahriges Bestehen. Eigent-
lich immer ein guter Grund kurz _
innezuhalten und zurlckzu- ' B
blicken. Nicht jedoch fur die |

Macher des Unternehmens.
Man richtet lieber den Blick
nach vorne, in die Zukunft.

In 30 Jahren hat man natlirlich viele Erfah-
rungen sammeln dirfen. Diese nutzen wir
um VKF Renzel konsequent auf die Zukunft
einzustellen. Ein Ergebnis: Qualitit und Preis
sind wichtig, aber bei weitem nicht alles, Vor-
und nachgelagerte Services fiir unsere Kunden
i immens an Bed ispé i
se im Bereich der logistik,” so Heinz Renzel,
Geschiftsfithrer und Unter iind.

In der Rubrik Display-Szene tauchen neben

Unternehmensnews auch

Unternehmensvorstellungen auf.

.“

K {
R

i

\\
\

Eine weitere Erkenntals laut Joachim Ostendorf:
.Die Vertriebswege befinden sich im Wandel.
Wir erleben hautnah, wie dynamisch sich un-
sere, aber auch die Vertriebswege unserer Kun-
den dndern und verschieben. Unsere Kanile
Einzelhandel, Katalog, Online und Direktver-
trieb sind gut und jeder hat seine spezifischen
Stirken, aber das Instrumentarism, um erfolg-
reich zu agieren, wandelt sich dramatisch.”

Standard- und individualdisplays sind
die Stirke von VKF Renzel, Zudem jede
Menge weitere POS-relevante Produkte.

Die Macher der Firma VKF Renzel:
Ansgar Higging, Heinz Renzel
und Joachim Ostendorf (vi.n.r).

Oletaber/November 2015 clispiey

Allcin diese beiden Erkenntnisse ziehen eine
ganze Reihe von MaBnahmen nach sich. .Als
Hersteller im POS-Bereich und insbesondere
von Sta und Individualdisplays sind wir

DISPLAY-SZENE

nigt den Produktionsprozess. Damit sind wir
auf der produktionellen Seite sehr variabel,
was uns insbesondere beim Entwickeln und
Produzi von Individualdisplays zugute
komme*

1 tion beschleuniat Produlkth
gt P

L
Die Fihigkeiten in der Produktion von POS-
Materialien sind vielfiltig. Angefangen mit
Kunststoffverarbeitung — Extrusion, Spritzguss,
Tiefzichen, Biegen, Kieben, Polieren, CNC-
Friisen und Lasern = {iber Holzverarbeitung -
CNC-Frilsen, Sigen und Hobeln = bis hin zu
Metall- und Aluminkimverarbebtung reicht das
Spektrum der Produktionsmiighichkeliten. Hin

zu gesellen sich weltere Fihigkelten bm Berelch
Druck und Veredelung sowle im elgenen Werk-
reugbau,

Logistik im Dienst des Kunden
Neben der integrierten Produktion sieht man
im Bervich der Logistikdienstleistungen gerade
im Bereich der Standarddisplays ein weiteres
Alleinstellungsmerkmal. ,Wir lagern, verwal-
ten, kommissionieren und verpacken an un
serem Hauptstandort Isselburg auf einer FA-
che von {iber 6,000 Quadratmetern filr unsere
Kunden. Um schnell und effektiv liefern zu
kinnen, haben wir 2012 ein hochmodernes,
vollautomatisches Hochregal als Kleinteilela-
ger in Betrieb genommen und 2015 erweitert
auf eine Kapazitat von rund 7.000 Stellplatzen,
Dies ermaglicht uns den Figenvertrieb mit
Standardprodukten via Katalog und Online-
shop effizient bedienen zu kinnen, verschafft
aber auch den klassischen Einzelhindlern als
Weiterverkiufer vor On Vorteile hinsichtlich
rfligbarkeit und Li ", 50 Ren-
zel: Wir machen den Einzelhandel zum Ver-
sandhandel, indem wir ihhm Zugriff auf unser
Lager und unsere Logistik bleten. Dabel agie-
ren wir im Hintergrund und immer km Namen
unseres Partners.”

Weltweit vernetzt
VKF Renzel ist weltweit aktiv. In der Regel mit
eigenen Tochtergesellschaften, die in erster
Linie den Vertrieb vor Ort organisicren und
oftmals auch eigene Produktionsstatten unter-
halten. .Ein Produktions- und Leistungsport-
folio in solch einem grenziiberschreitenden
Kontext zu betreiben, ist eine enorme Leistung.
Dies schaffen wir unter anderem nur, weil an-
£ von einfachen Produktbeschreibun-

davon iiberzeugt, nur mit Qualitit dauerhalt
erfolgreich zu sein. Mit diesem Anspruch sind
wir seit 30 Jahren erfolgreich und werden es
duch weiterhin sein. Hinzu gesellt sich das zu-
nehmende Bediirfnis unserer Kunden nach
elner schlanken Warenwirtschaft, kurzen Pro-
duktions- und Licferzeiten bezichungsweise
{ust-In-Time- Lieferung. Der erstc Ansatzpunkt
bierfllr ist eine integrierte Produktion. Das be-
deutet, wir sind nicht auf externe Produktion
angewiesen, sondern produzieren unsere Ar-
tikel selbst. Das sichert Qualitiit und beschleu-
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gen in simtlichen Sprachen ilber die Quali-
Stsk lle, Konstruk ich bis
hin zu Produktionsplinen der gesamte Prozess
in einer ERP-Software gebiindelt ist. Produk-
tion, Ressourcenplanung und Vertrieb sind
miteinander vernetzt. Wir stehen an der
Schwelle zur Industrie 4.0%, so Ostendorf
abschlieBend. .«
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Messe-News: Meldungen zu branchenrelevanten
Messen und rund ums Thema
Messe _
Drei Meldungen pro Seite
a 1.000 Zeichen
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Overhead:
——~ Messe-/Eventname

18, Deutscher Verpackungsdialog

Verpackung im Lifestyle

Welche Angebote kinnen Marken Kunden machen, dle den
Wunsch haben, ihr Leben mit Stil zu erfillen und ihren Konsum
entsprechend zu gestalten? Und welchen Beitrag kann Verpa-
ckung hierzu leisten? Beim 18, Deutschen Verpackungsdialog in
Heidelberg geht es um Konsum mit Tefgang”. Knapp 100 Sitz-
plitze warten auf Teilnehmer, die tief schirfenden Beitriigen
fiihrender Markenherstellern lauschen mdchten und mit ihnen
in einen ungezwungenen Dialog iiber die Visionen und Anliegen
ihrer Arbeit treten midchten, Am Rednerpult stehen werden Un-
ternehmer wie Peter Kowalsky (Mit-Griinder Bionade), Dr. Lutz
Lange (Gesellschafter Rotklippchen-Mumm Sektkellerelen
GmbH), Carl-Jirgen Brandt (GI. Gesellschafter Brandt Zwieback-

Ende Oktober geht ¢5 In Hedelberg beim Schokoladen GmbH + Co, KG) sowle Dr. Jakob Steiff (Gesellschaf-
Dewtschen Verpackungsdialog um . Kansum ter Steiff Beteiligungsgesellschaft mbH). 18, Deutscher Verpa-
mit Tiefgang” ckungsdlalog: 22. Oktober, Heddelberg, Deutsches Verpackungs-

Museum, Get Together: 21, Oktober, miaguriie be

drupa 2016

World Tour gestartet

Am 12. September fiel der Startschuss fiir die drupa 2016 World
Tour - mit einer Reihe von Priisentationen, Pressekonferenzen
und Fachpressegesprachen in Aslen, Europa und den USA. Bls
Februar 2016 finden 40 drupa-Events statt, um die Werbetrom-
mel filr die Weltleitmesse fiir print und crossmedia solutions 2u
rilhren und dber die wichtigsten Trends und Innovationen 2u
informieren. Die Palette reicht von Experten- und Pressemee-
tings in kleiner Runde, ganztigigen Branchen-Workshops bis
hin z2u Prisentationen mit mehreren hundert Teilnchmern, Los
ging es im September mit ciner Prisentation anlasslich der [gas
in Tokio, gefolgt von einer Pressekonferenz fiir die nordameri-
kanischen Medien im Rahmen der GraphExpo in Chicago.
Schwerpunkt der Aktivititen sind Asien und Amerika. Neu auf Zur Einstimmung auf die Weltleit-
der drupa-Weltkarte: Almaty (Kasachstan) mit einem Printpro- messe flr print und crossmedia solu-
motion-Workshop. Die Destination mit der gréften Entfernung tioes finden bis Februar weltwelt dru-
-~ von Disseldorf ist Auckland (Neuseeland) - rund 18,000 Flugki- pa-Events statt.
lometer von der drupacity Dilsseldorf entfernt,
Bbdgucile Mo Dilssebdor?
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Digital Signage: Mischung aus Unternehmensmeldung und Produktvor-
Stellung. Drei Meldungen a 1.000 Zeichen
Aufbau wie Produktmeldungen.

360-Grad-Ansicht

Auf der Suche nach innovativen und auffilligen Digital-
Signage-Liisungen hat sich AWAG Fahnen und Fahnenmas-
ten aus dem bayerischen Winzer an der Donau weltwelt
umgesehen. Mitgebracht haben die POS-Experten drehba-
re Trme mit LCD-Werbung. Die bewegten Displays mit
360-Grad-Rundumsicht kinnen mit allen glnglgen Video-
Systemen wie DVD- und Blu Ray-Player genutzt oder auch
mit youtube und TV verbunden werden, Alle Systeme sind
einfach zu programmieren und zu bedienen, Die Laufzeit
beziehungsweise die Frequenz der einzelnen Spots ist in-
dividuell einstellbar, die Qualitit standardmiBig hoch,
verspricht AWAG, Sogar bel ungiinstigen Lichtverhiiltnissen
selen die (Live-)Videos, Spoes, Fotos, Texte oder Animatio-
nen von (berall gut zu sehen, N ANAG

Mehr Blickkontakte dank
Rundumsicht bieten die
neven drehbasen LCD-
Tlrme von AWAG,

L Android-Touchscreens

Neue digitale Erlebniswelten

Individueller Touch: De
Full-HD-Monitore von Permaplay kiinnen
procukt: oder Zelgruppemspenfsch
konfigurient werden.

Interactive Displays

Touch Table und Window

JGet Interactive” — dieses Motto gilt in immer stirkerem Maf auch am
POS. Die Interactive Displays GmbH bietet mit dem interaktiven Bera-
tungstisch xSlate eine komplette Touchiasung im Stile eines groSen
Tablets an — inklusive Windows-PC und Display in Griifen zwischen 32
und 55 Zoll, Einsetzbar als Informationsmedium, das vom Endkunden
selbst bedient wird, oder als interaktives Hilfsmittel fiir ¢in Beratungs-
gesprich, ist der xSlate eine vollig lichtunempfindliche, schr clegante
Touchlésung fiir den POS, die sich an der Wand ebenso wie als Drop-in
fiar den unkomplizierten Tischeinbau nutzen [Esst. Dass Touch auch am
Schaufenster klappe, zeigt die StoreFrontControl (SFO. Diese Interactive
Displays-Eigenentwicklung funktioniert auch bei Doppel- oder Dreifach-
Verglasung des Schaufensters. Sie erméglicht den Endiunden, attrak-
tive Angebote, aktuelle News oder anderen Content per Jouch” durch
das Fenster zu steuern. Bi¢ Inrractve Devieys

Oktober/Novermber 2014 ispist



POS Technik:Drei Meldungen pro Seite a 1.000
Zeichen. Aufbau wie Produktmeldungen.

|

Fiir Indoor und Outdoor geaignet

Robuste Tablets fiir die Industrie

Die neuen lnduslri&hblﬂ -PCs von Bressner sind fiir mdusmclle Anvunduw
und 1

gen in rauen | P

Mit der Bluebird- lB Serie von WinMate nimmt die Bressner Technology

GmbH, Value-Added filr i i liche IT- =
lbsungvn handhdte P-CAP Multitouch-Panel-PCs in ihr P auf, die

{iber leistungsstarke Intel Core I5-5350U Broadwell I'mzmm mit 1.8 GHz

POS TECHNIK

™~
-

Tonerbasierter Volifarb-Bogendruck

Taktgeschwindigkeit verfligen. Durch die IP65
Arbeitsbereich von -10 bis 60 Grad Celsius und das Onwtllt 13,3-Zoll-
Display mit Full- HD-Aufldsung ist die Serle auch outdoor einsetzbar. Ein Neues Fl'gvd'll" von Canon
, das von elastischem Hartgummi umschlos- Mit einer k . R .
sen ist, schiitzt die Tablet-PCs auch beim llen. Ein gende Nachfrage von i detern N W"D‘ a Bildern pro Minute ist das neue Flaggschiff der imagePRESS Serie auf die stei-
Stander erleichtert den Betrieb in jeder Lage und den Transport des 2,4 Kilo- by and sine mi ie C10000VP wartet mit ::dmiwrhm Neuerungen auf, die den Durchsatz verbmm !ln(
rleisten sowie viel Flexibilitit beim 1

ng der
i
:‘:-:':xcv‘:::;}:::rr Fn:iv:nﬂ:l’:ung bieten, Das mlem verarbeitet Mtdlrn mit einer Grammatur von 60 g/m2 bis zu 350 wvgn Der CV (
rierten Papieren eine hohe Bild i Ein neuer | res ‘:‘r)"" s“:c ::;f(r:ert mmnpcnmr o pmdmmm e urucI::-
em
C10000VP verfiigt iber VCSEL mit 32 Laserstrahlen und \vnpmm eine Druckauflisung von I;Oﬁ?mw;zfglnx:m lvo‘l;‘:::n! Medien. Die
~Raster.

Handlich, | rk und outdoor-geelg-

gramm leichten Tablets.
met: Die Bluebird-133-Serie von WinMate

Fachworterbuch Papier

Gesprichsstoff aus Holzfasern
Das zweisprachige Fachwdrterbuch Papier” wurde komplett {iberarbeitet und erginzt. In der
5. Auflage des Nachschlagewerkes wurden neue, aktuelle Fachbegriffe aufgenommen. Das
Worterbuch, Deutsch = Englisch / Englisch - Deutsch, umfasst nun 6,000 Fachbegriffe aus der
Papierindustrie. Seit der ersten 1989 vom Wirtschaftswissenschaftler und Papéer-Experten Dr.
Casimir Katz bearbeiteten Auflage hat es sich als Nachschlagewerk fiir Ausbildung und Praxis
etabliert. Die aktuelle Auflage wurde von Woll-Dieter Helsch {iberarbeitet. Der erfahrene
Sprachtrainer in Industrie und Handel hat dabel der Entwicklung und EinfQhrung neuer
logl mie Papit . Seit vielen Jahren Ist er an der Bildungs-
hes und technisches Englisch

Losung fiir Kleinserien

Flexible Beutel-Produktion

Durch das modulare Konzept kan -
::;hnrn mit einer Breite mtr?two Ji‘!?gmw Mot verar Anhcenwv e
nge variiert zwischen 150 und 2.500 Millimetern. Per Impulssci

dauerbeheizt werden HD-PE- und LD-PE-Folien mit 20 humllm uh:v‘ek:‘h':n:d:
Das Basismodell verarbeitet Bahnen mit einer Geschwindigkeit von mindestens
I_S Metern pro Minute. Abhdngig von der Produk b kann sie auf ma-
ximal 140 Meter pro Minute erhoht werden. Dazu kommen :)vﬂurul msd':::
dene Funktionen wie zum Belsplel Stanzungen. Aus dem drei Meter langen
Basismodell kann eine bis zu 30 Meter lange Anlage entstehen. ,Unser neues
modulares Konzept bletet einige Miglichkeiten, Wir kinnen die Anlagen giins-
tiger und schnelier produzieren, und unsere Xunden gewinnen ein grofies Ma8
an Rexibilitde, whe sie die Maschine nutzen konnen®, ist Geschaftsfiihrer Martin

hwanerbuch
apier

Fac
Pal

Enanch

shach uﬂ(, wo er
fir die Papkr- Karton- und Wellpappenindustrie unterrichtes,

u.m* m::n exhiitieh, Helnrich (berzeuge.
Schnaiden und beschriften in ek
sinem Arbeitsgang. Das embiglicht
der Epliog Fusion 32 M2
T T e = 300 EXPERTEN MACHEN
Fiir Display-Produktion UNMOGUCHES M:: LICH

Schneller und priziser mit cameo-Laser

Schnelden und beschriften in elnem Arbelisgang: Der Epilog Fusion 32 M2 - das neue,
System aus dem Hause cameo Laser verspricht eine deutliche Beschleunigung und Ver-

ng des P im Displaybau. Moglich wird dies durch die auto-
matische Ausrichtung des Materlals im Laser - und ein innovatives Kamerasystem. Das
e-View System erfasst das gesamte B!l'bd'lln‘ilfld und veru.kkhl in kilrzester Irh die
Passermarken mit den vorgesehenen kbnnen so werden. Das mit
allen gingigen Computersystemen und Apple- ermﬂn kompatible Laser-System bearbeitet Materialien wie Plexiglos, Wellpappe oder Holz
[ in einem Arbeltsgang. .Der Laser arbeitet extrem schnell und graviert mit seinem felnen Laserstrahl sehr prilzise. Ein welteres Plus: Acryl wird

INNOVATIVE KOMPLETTLOSUNGEN FUR DIE
AUSSENWERBUNG UND DEN POINT OF SALE

EDRUCK

PROJEKTMANAGEMENT, DRUCK, LOGISTIK, MONTAGE

4 behob Hind

mit glasklar polierten Kanten geschnitten®, eridlint Torsten Herbst, Geomlhlh’lhm der cameo Laser Franz Hagemann GmbH, die die Systeme
des marktfOhrenden Laserherstellers edch und den Be

vertreibt,

Fpllog/ USA exklusiv in De

e I Tt



Ladenbau: Drei Meldungen pro Seite a
1.000 Zeichen. Aufbau wie
bei Produktmeldungen
Mischung aus Unternehmensmeldung
und Produktvorstellung.

ns fur thre
Produktkommunikation it

e
. e | ol

Viel Rauch um Shop-Renovic:uig - Wir bringen die VorzfigeTHhres
Das techechische Ladenbauunternehmen Dekor s.r.0, realisiert fiir den ebenfalls tschechi- { Produkis at Satzstark zur
schen Tabakwaren- Hersteller IT International spol. s ro. UT1) die flichendeckende Renovie- i  Geltuna.
rung und Umriistung von zahlreichen Tabakliden. Die Herausforderung liegt vor allem = Tl AL
darin, dass die Verkaufsflichen recht unterschiedlich sind. Das neue Interieur besteht daher -
sowohl aus typisierten Elementen als auch aus malgefertigten Sonderanfertigungen. Dafiir TiL
ging ex recht schnell los: Die Entwicklung und Bemusteruny des Konzepts dauerte nur zwel - € - —_
Monate, Die erste Ladeneinrichtung wurde im Mirz 2015 installiert. Auffillig: ks wurde im i :
groBen Umfang LED-Beteuchtung eingesetzt, tellwelse mit RGB-Modulen, dle elne Steverung ;
der Lichtfarbe ermdglichen. Weiteres Highlight: In das Gesamtsystem wurden zentral ge- v B i f_. g
steuerte Online-Terminals zur Kundeninformation integriert. Der Umbau eines Ladenge- B
schiiftes dauert nicht mehr als elnen Tag und gegebenenfalls eine Nacht, Eine relatiy kurze . et
Unterbrechung des Geschifts, die sich fir die Inhaber aber vermutlich lohnt, Denn das Ww
moderne Ladenkonzept wird den hohen Anspriichen der heutigen Kunden mehr als gerecht o
und unterstlezt das Verkaufspersonal. WM Dk

Dfrost

Grandezza auf kleinem Raum

Oliveda, Hersteller von Cosmeceuticals, hat in Berlin seinen weltweit ersten Store erdffnet
~ The Olive Tree Pharmacy. Mit der Gestaltung des lediglich 24 Quadratmeter grofen
Raumes wurde Dirost betraut. Die Ladenbau-Experten der Stuttgarter Agentur fiir Retail
Identity wihlien eine puristisch anmutende Formensprache und natiirliche, wertige Ma-
terialien. [hr Credo: \Weniger ist mehr ~ das Wenige muss allerdings in der denkbar
stirksten Weise ausgefilhrt sein " GrdSten Wert wurde daher auf die Herausarbeitung
historischer Bsuslemente gelegt, wie Ziegelwinde, Zementboden und die Wandvertafelung
| im Schaufensterbereich. Ein Blickfang ist das Apotheker-Regal, in dem die Flakons wie

medizinische Tinkturen wirken. Daneben finden sich ein Tresen mit Proben filir ein Touch
&Feel-Erlebnis und an der Wand eine kiinstlerische lllustration der Unternehmensge-
schichte, Weiteres Highlight: ein glisernes, olivenfdrmiges Produktregal, das exakt auf
die Farbnuance des Elexirs abgestimmt wurde. Ziel war es, einen authentischen Raum

zu schaffen, der den medilerranen Ursprung der Marke unterstreicht, die Sinne beriihrt

und Emotionen weckt. i direwt

jg Oktober/Noverber 2015



Vier bis sieben Meldungen pro Seite.

Personen

Bild immer mit BU.

PAXMATIC AG

Erweiterte Fiihrungsstruktur

Beim Schweizer Verpackungshersteller Paxmatic hat im Juni Marc Bernhard die ganzheit-
liche Verantwortung fiir den Bereich Produktion iibernommen. Der bisherige Produkti-
onsleiter Markus Triissel wird Ende September in den Ruhestand gehen, Marc Bernhard
ist bereits seit zehn Jahren bei der Paxmatic AG tatig, scit mehreren Jahren als stellvertre-
tener Produktionsleiter. Weiter hat bereits im April Markus Havrda bei Paxmatic die neu
geschaffene Stelle des Betriebsleiters {ibernommen. [n dieser Funktion verantwortet er
similiche technischen Bereiche sowie die Beschaffung. Zudem ist Markus Havrda Mitglied
der Geschifisleitung und trégt als Verwaltungsrat Mitverantwortung fiir die zukiinftige

strategische Ausrichtung der Paxmatic AG. (e TR ——

_

al  lon

SAN ERANCISCO COFFEE COMPANY

Neue Marketing- und PR-Managerin

Die san frandisco coffee company (sfc) stellt ihr Marketing-Team neu
auf. Julia Korner, die zuvor fiir den Systemgastronomen McCafé tatig
war, st seit September Marketing- und PR-Managerin der Miinchner
Coffeeshop-Kette. Bel sfc {ibernimmt sie die Leitung des Produktmar-
ketings, der Presse- und Offentlichkeitsarbeit und der Markenstrate-
gie. Ich freue mich sehr, meine Leldenschalt fiir Kaffee und Gastrono-
mie in einem aufstrebenden Unternehmen wie der sfc ausleben 2u
antwortet seit diirfen®, so Julia Korner. Die Coffeeshop-Kette betreibt 16 Filialen in
September das Deutschland, bisher hauptsiichlich in Miinchen, Stutigart und Berlin.
Marketing und die  Zur Unternehmensphilosophie gehdrt, dass ausschlieBlich hochwerti-
PR bei der coffe-  ge Bio und Fairtrade Kaffeebohnen verwendet werden, Mol
shop-Kette fsc.

Julla Kormer ver-

Digral-Signage-Spezilisten: Sebas-
tian Meiners (rechts) steht kinftig
Jorg Preuld in der Ceschaftsfilbrung
der m.ib zur Seite.

Kiinftig mit Doppelspitze

Der Digital-Signage-Spezlatist m.J.b beruft Sebastian Melners in die Geschliftsflihrung.
Der bisherige Vertriebsleiter wird In seiner neuen Funktion vor allem die Bereiche Inno-
vation und Software verantworten und mageblich vorantreiben, In den vergangenen
sechs Jahren hatte Sebastian Meiners die Integration von Inhalten und deren Distributi-
on fiber das Internet forclert. Mit Sebastian Meiners in der Geschilftsfilhrung welsen
wir dem Thema Content Creation und Distribution eine strteglsche Rolle Hir das Unter-
nehmen m.Lb zu,” freut sich Jorg Preus, Geschiiftsfiihrer von m.i.b fiber den Newugang
in der Unternchmensfiihrung. Beide arbeiten zukiinfig als Doppelspitze in der Ge-
schiiftsfihrung, 1org Preul verantwortet welterhin die Bereiche Administration, Perso-
nal, Einkauf und Hardware. A mih

! | mans

Neue Sprecherin

Kristina Richter leitet selt Anfang Oktober
die Offentlichkeitsarbeit bei Mars in Ver-
den. Damit tritt die Managerin die Nachfol-
g¢ von Rolf Zepp an, der nach 26 Jahren Ta-
tigkeit fiir Mars in den Rubestand geht.
Kristina Richter ist kiinftig bei Mars als Di-
rektorin fiir dic XKommunikation im Ge-

ardnete Unternehmenskommunikation filr
Mars Deutschland verantwortlich. Begon-
nen hat sie ihre Karriere 1995 als Manage-
ment-Trainee bei Mars. Nach mehreren Sta-
tionen, unter anderem in den Bereichen
Marketing und Personal, leitete sie zuletat
Programme der Personalentwicklung fir
Fiihrungskrifte auf internationaler Ebene.

Bid: Mers

Martin Flemming ist set
September never Country
Manager D-ACH bei Tri-
pleplay Services.

TRIPLEPLAY

Verstirkung fiir den
deutschen Markt

Tripleplay Services, fiihrender Anbieter fir
die Bereitstellung von digitaler Beschilde-
rung, 1P1V, Video on Demand und Software-
Lisungen stockt selne Organisation auf und
unterstreicht damit die Bedeutung des deut
schen Marktes.Im September hat Martin
Flemming die Position des Country Managers
D-A-CH Obernommen, Er bringt umfangrel:
che Expertise mit, nachdem er die letzten acht
Jahre unter anderem als Sales Manager (Ur
die Intercall GmbH, einen globalen Conferen
dng & Collaboration Anbieter, thtig war und
sich 10r die D-A-CH Reglon verantwortlich
zeichnete. Tripleplay Services hat bereits elne
starke Partnerschaftsbasis in Deutschland mit
Integratoren wie KraftCom und GMS sowie
cine strategische Technologiepartnerschaft
mit Samsung, Zu den Kunden von Tripleplay
zihlen unter anderen die Deutsche Bank und

der Flughafen Miinchen, WM Il
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Aufbau:

Datum: Monat mit Jahreszahl (Dezember 2015)

Tag (einstellig ohne Null:7.-13.)
Name der Veranstaltung
Kurzbeschreibung
Kontakt:Veranstalter
Tel. +49 6131 95836...

(Landesvorwahl mit +, Ortsvorwahl ohne Null, durch Leerzeichen getrennt)
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Internetadresse
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POS-Technik: Meldungen

Unternehmensvorstellungen/Neuheiten/Neuigkeiten/Produkte und Dienstleistungen von
Zulleferern d.h. Druckmaschinen, Stanzen, Kleben, Zubehér, Logistik



.Ladenbau: Meldungen

Unternehmensvorstellungen/Anwendungen/Neuheiten/Neuigkeiten aus dem Bereich Ladenbau
.Personen: Meldungen

Wo gibt’s was? Lieferanten-Guide

.Termine

JImpressum & Vorschau

Seitenstandards

.Seitenzahl: oben auB3en

.Rubrikname: oben mittig

Aufmacherbild: erste Seite

.Overhead: etwa 30 Zeichen

.Uberschrift: zweizeilig im Layout, maximal 25 Zeichen
Vorspann: 250-300 Zeichen

.Button: maximal 25 Zeichen, kurze Schlagworte
.Text: drei Spalten

.eine Seite etwa 3.000 Zeichen

.zwei Seiten etwa 5.500-6.000 Zeichen

.Zwischentitel: einzeilig im Layout, fett gedruckt



. Firmennamen: Ungewd6hnliche Schreibweisen, die nicht den redaktionellen Standards entsprechen und einzig
und allein Aufmerksamkeit im Schriftbild erzeugen sollen, werden ignoriert

—t—kux = uLux

DSSmith hingegen ist zugelassen, da es sich wahrscheinlich um eine Zusammensetzung aus DS und Smith
handelt und mit nicht mehr als vier Buchstaben abgekurzt wird.

Rechtsformen (GmbH, AG, GbR, KG etc.) von Unternehmen werden im FlieBtext weggelassen

Ausnahmen: Werden im Kasten die Unternehmensgeschichte oder andere Infos zu dem
Unternehmen separat dargestellt kann die Rechtsform angegeben werden.

Ebenfalls wenn es zum Leseverstandnis beitragt, weil es sich etwa um ein verzweigtes

Firmennetz handelt, bestehend aus GmbH, GmbH & Co. KG, AG, GbR und dies im Artikel inhaltlich zur
Abgrenzung der einzelnen Einheiten relevant ist (GmbH macht Arbeit, GbR den Einkauf, AG den Vertrieb
etc.).

.Zahlen: werden ausgeschrieben bis inklusive zwolf
ab Tausend werden sie mit Punkt dargestellt
1.250 Meter, 1.457.678,30 Euro
.Bildunterschriften: werden in einer BU mehrere Personen benannt, sind diese wie folgt zu kennzeichnen
links (I.)
rechts (r.)
Mitte (m.)

von links nach rechts (v.l.n.r.)



.Bildunterschriften: mit AnreiBer (fett gedruckt), maximal 150 Zeichen

BU-Zitate: mit Angabe des Namens und Unternehmens (ohne Rechtsform)

.Kasten: Zusatzliche Informationen, kurze Unternehmensvorstellungen, Interviews

.Fortsetzungs- oder Endzeichen: Kommen ans Ende der Textspalte, zeigen ob der Text auf der nachsten Seite

weitergeht oder endet

.Datum/Ausgabe und Logo: am Ende der Seite innen

.Jextstandards

Abklrzungen: keine Abklrzungen im Text (MaBeinheiten werden ebenfalls ausgeschrieben)

bzw. = beziehungsweise
z.B. = zum Beispiel/beispielsweise

cm = Zentimeter

.Firmennamen: werden bis maximal vier Buchstaben abgekdlrzt

BASF
STI

DSSmith

pu | 1 ~— 0D -1l 171 H L H ) | L

pu |
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Ausgeschriebene Firmennamen unter Bericksichti

-SCHELLING = Schelling

-HOREAL = L'Oreal

Im redaktionellen Bereich muss die Schreibweise eines eingetragenen
Markennamens oder einer Marke nicht berlicksichtigt werden.




